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Jamais gaste seu dinheiro antes de possui-lo.

Thomas Jefferson
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Introducao

Os ensinamentos financeiros podem ser 6timos
motivadores para o desenvolvimento de habi-
lidades e competéncias, o que valoriza ainda
mais a existéncia da Educacdo Financeira no
ambiente escolar. Por se tratar de um tema que
possui relevancia para a atuacdo em sociedade
e estar relacionado ao cotidiano dos estudan-
tes, aEducacdo Financeira é um dos Temas Con-
temporaneos Tranversais (TCTs) indicados pelo
Ministério da Educacao.

A Educacdo Financeira nas escolas é um con-
ceito relativamente novo, mas que tem se po-
pularizado nos ultimos anos. Este Tema Con-
temporaneo Transversal deve ser incorporado
as propostas pedagodgicas de redes estaduais,
municipais e privadas de acordo com a Base Na-
cional Comum Curricular - BNCC.

Desde 2020, os Temas Contempordneos Trans-
versais visam cumprir a legislacdo que versa
sobre a Educacdo Basica, garantindo aos estu-
dantes os direitos de aprendizagem pelo acesso
a conhecimentos que possibilitem a formacdo
para o trabalho, para a cidadania, para a demo-

cracia e para o respeito as diferentes culturas e
géneros.

Os TCTs apontam assuntos que permeiam o co-
tidiano da vida em nossa sociedade e que po-
dem ser abordados em qualquer componente
curricular. Sendo assim, os educadores devem
forjar oportunidades para introduzir os TCTs,
criando planejamentos pedagdgicos que dia-
loguem transdisciplinarmente com eles. Por
exemplo, o ensino da Educacdo Financeira ndo
deve se limitar a Matematica mas, sim, ser tra-
balhado em conjunto com outros componentes
curriculares como Lingua Portuguesa, Histéria
e outros, além de alinhado aos demais temas
transversais como Meio Ambiente, Saude etc.

Abordaremos os Temas Contempordneos
Transversais mais detalhadamente no fasci-
culo 7, oferecendo exemplos de seu desenvol-
vimento com o jogo Bons Negdcios. Por ora,
vamos focar na importancia de uma Educacao
Financeira efetiva na infancia e na adolescén-
cia, para além do que indica a BNCC.
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Iniciacao financeira infantil

A importancia da iniciacdo antecipada

A conscientizacdo financeira orientada e positiva
deve ser iniciada com a maxima brevidade possi-
vel, a partir do nascimento do individuo, por di-
versos motivos, dentre os quais precisamos citar:

e Nenhum individuo nasce consumista: ten-
do como parametro que a principal causa dos
problemas financeiros pessoais e familiares é
0 consumo incompativel com suas rendas, esse
comportamento ndo deve ser incentivado;

e Formacdo da personalidade: segundo estu-
dos recentes da Neurociéncia, é na Primeira In-
fancia, fase que vai dos 0 aos 6 anos de idade,
que os alicerces de nossas competéncias e habi-
lidades emocionais sdo estabelecidos. Ou seja,
até os 5 anos de idade, nosso cérebro constréi a
base de importantes valores a partir de nosso
relacionamento com a familia, a escola e a so-
ciedade.

Especialistas afirmam que as experiéncias e es-
timulos proporcionados nessa fase tém gran-
de reflexo em nosso comportamento futuro e
nas capacidades necessdrias para alcancarmos
conquistas em nossa vida. Nessa fase, qualquer
som, visdo, gosto, movimento ou sensacdo sdo
novidades para a crianca, gerando, assim, a
curiosidade, fator motivacionalimportante para
a aprendizagem em qualquer fase de nossas vi-
das. Sendo assim, na Primeira Infancia em es-
pecial, a crianca apresenta uma pré-disposicdo
natural para o aprender, mesmo nos momentos

em que ndo haja alguém necessariamente ensi-
nando de forma intencional.

Poressasrazdes, todos os adultos devem se es-
forcar em manter comportamentos positivos,
principalmente na presenca de criancas, vis-
to que essas acdes serdo vistas por elas como
modelos comportamentais a serem seguidos.

E preciso, portanto, oferecer as criancas aten-
cdo, bons modelos comportamentais, ambiente
familiar estavel e vivéncias em estruturas so-
ciais confidveis, a fim de estimular e desenvol-
ver seus valores de forma positiva a sua forma-
cdo como individuo.

Abordagens importantes na Educacao Financeira infantil

Durante a fase infantil, de O a 10 anos, os temas relacionados as diversas areas do conhecimento,
tais como Educacdo Financeira e Educacdo Ambiental, se complementam de forma muito positiva
aos aprendizados formais como, por exemplo: o reconhecimento dos numeros, das quantidades, as
operacOes matemadticas basicas, a compreensdo de mensagens textuais ou audiovisuais, e muitos

outros.

Nesse periodo, os individuos geralmente tém uma tendéncia maior a empatia, demonstrando um
maior grau de preocupacdo com o préximo e com o meio em que vive. Sendo assim, o foco principal
para esse tipo de formacdo deve ser o de despertar a reflexdo sobre os valores, a fim de que os con-
ceitos formados ndo se restrinjam apenas aos fatores materiais.
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No entanto, atentos a linha do curso, podemos sugerir algumas acoes, dependendo da faixa etaria:

(

De 1 a2 anos de idade: parece exagero se
preocupar com ensinamentos financeiros
nessa faixa etaria, mas ndo é. Logicamen-
te, ndo estamos nos referindo a licdes com
foco especifico no dinheiro, mas orienta-
cOes sobre conservacdo de objetos, dimi-
nuicdo na quantidade de brinquedos, inte-
racdo com brinquedos mais simples, podem
fazer grande diferenca nas compreensdes
sobre consumo exagerado e desperdicio,
no futuro.

De 3 a 5 anos de idade: nessa idade ja é
possivel explicar aos pequenos que é pre-
ciso ter dinheiro para comprar coisas e que
a obtencdo desse ndo é tdo simples. Por
essa razao, a decisdao de comprar também
ndo pode ser. Também é o ponto ideal para
ensinar que algumas vezes é necessario
saber esperar para conseguir alguma coi-
sa. A ideia do cofrinho é étima para dar
aos bem pequenos as primeiras nocdes
de economia. Com o cofrinho, a crianca
aprende que, poupando, pode atingir um
objetivo (nessa idade, pode comprar figu-
rinhas, um lanche, um sorvete, um brin-
quedo novo). E o que é melhor: ela é quem
terd o controle do seu dinheiro, ou seja,
cabe a ela a decisdo de quebrar o cofrinho
ou guardar para juntar mais. O cofrinho
transparente facilita essa observacao.

De 6 a 8 anos de idade: nessa faixa eta-
ria estd na hora de ensinar a crianca que
existem coisas mais necessarias do que ou-
tras, que as coisas tém um custo financeiro
que é expresso através do preco, quanto
as coisas custam, como fazer escolhas e a
importancia de poupar dinheiro para poder
comprar 0 necessario, sempre que preciso.
Também é hora de se exercitar as opera-
cdes e movimentacdes financeiras basicas
como compra, pagamento e troco.

De 9 a 10 anos de idade: nesta fase pode-
-se explicar arelacdo de trabalho/dinheiro,
os ciclos de recebimentos e gastos financei-
ros, a importancia de usar o dinheiro com
consciéncia, mostrar a diferenca entre de-
sejos e necessidades, conversar e tirar duvi-
das sobre poupar, gastar, investir e planejar.
Além disso, é importante motivar reflex8es
sobre valores como responsabilidade, com-
prometimento e, também, o consumo cons-
ciente como uma questdo social e ambien-
tal. A crianca deve aprender desde cedo que
dinheiro ndo jorra de uma fonte inesgotével
e que, se poupado ao longo de um periodo,
lhe possibilitard a aquisicdo de algo deseja-
do. E importante que a crianca descubra o
prazer que ha em poupar: conquistar algo
com o que sonhamos, principalmente se nos
envolvemos nessa conquista.

~
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IMPORTANTE!

As acdes que citamos acima estdo voltadas a realizacdo em ambiente escolar, o qual
é o foco principal de nosso curso. No entanto, se também tratado em ambientes fa-
miliares, existe uma gama muito maior de acdes possiveis e necessarias. E esperado
que, em um projeto de Educacdo Financeira escolar sejam previstos, de alguma for-
ma, momentos de interacdo entre escola e familia, a fim de que comportamentos fi-
nanceiros positivos possam ser debatidos em conjunto pela comunidade educacional.

O risco do marketing direcionado as criancas

Como ja vimos, ninguém nasce consumista. O
consumismo é um habito mental forjado que se
tornou uma das caracteristicas culturais mais
marcantes da sociedade atual. Ndo importa o
género, a faixa etdria, a nacionalidade, a crenca
ou o poder aquisitivo. Hoje, todos que sdo im-
pactados pelas midias de massa sao estimula-
dos a consumir de modo inconsequente.

As criancas, que vivenciam uma fase de peculiar
desenvolvimento e, portanto, mais vulneraveis
que os adultos, ndo ficam fora dessa légica e in-
felizmente sofrem cada vez mais cedo com as
graves consequéncias relacionadas aos exces-
sos do consumismo: obesidade infantil, erotiza-
cdo precoce, consumo precoce de tabaco e dlcool,
estresse familiar, banalizacdo da agressividade
e violéncia, entre outras. Nesse sentido, o consu-
mismo infantil é uma questdo urgente, de extre-
ma importancia e interesse geral.

De pais e educadores a agentes do mercado glo-
bal, todos voltam os olhares para ainfancia - os
primeiros preocupados com o futuro das crian-
cas. Ja os ultimos fazem crer que estdo preocu-
pados apenas com os lucros de seus negacios.

Para o mercado, antes de tudo, a crianca é um
consumidor em formacdo, de hoje e do amanhg,
e uma poderosa influéncia nos processos de es-
colha de produtos ou servicos. As criancas bra-
sileiras influenciam 80% das decis@es de com-
pra de uma familia (TNS/InterScience, outubro
de 2003). Carros, roupas, alimentos, eletrodo-
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mésticos, quase tudo dentro de casa tem por
tras o palpite de uma crianca, salvo decisGes
relacionadas a planos de seguro, combustivel e
produtos de limpeza, que tém pouca influéncia
dos pequenos.

No Brasil, a publicidade na TV e na internet
sdo as principais ferramentas do mercado para
a persuasdo do publico infantil, que cada vez
mais cedo é chamado a participar do universo
adulto quando é diretamente exposto as com-
plexidades das relacGes de consumo, sem que
esteja efetivamente preparado para isso.

Diregio

Estela Renner
Producdo Execut
Harcos Nisti

Reproducdo

O filme Crianca, a Alma do Negdcio fala
sobre a exposicdo excessiva das
criancas a publicidade.



As criancas sdao um alvo importante, ndo ape-
nas porque escolhem o que seus pais compram
e sdo tratadas como consumidores mirins, mas
também porque, impactadas desde muito jo-
vens, tendem a ser mais fiéis a marcas e ao pro-
prio habito consumista que lhes é praticamente
imposto.

Nada, no meio publicitdrio, é deliberado sem um
estudo detalhado. Em 2006, os investimentos
publicitarios destinados a categoria de produ-
tos infantis foram de RS 209 milhGes (Ibope
Monitor, 2005 x 2006, categorias infantis). No
entanto, a publicidade ndo se dirige as criancas
apenas para vender produtos infantis. Elas sdo
assediadas pelo mercado como eficientes pro-
motoras de vendas de produtos direcionados
também aos adultos.

O Ibope Midia, que anualmente divulga os da-
dos de investimento publicitario no Brasil, cons-
tatou que foram movimentados cerca de RS 112
bilh8es em 2013 com publicidade. A televisao
permanece a principal midia utilizada pela pu-
blicidade, representando 70% do investimento.
Ao cruzar essa informacdo com o fato de que a
crianca brasileira passa, em média, 5 horas e 35
minutos por dia assistindo a programacao te-
levisiva (Painel Nacional de Televisores, Ibope
2015), é possivel imaginar o impacto da publici-
dade na infancia.

Apesar de toda essa forca, a publicidade veicu-
lada na televisdo é apenas um dos fatores que
contribuem para o consumismo infantil. 0 TNS
Global, instituto de pesquisa que atua em mais
de 70 paises, divulgou dados em setembro de
2007 que evidenciaram outros fatores que in-
fluenciam as criancas brasileiras nas praticas de
consumo. Elas sentem-se mais atraidas por pro-
dutos e servicos que sejam associados a perso-
nagens famosos, brindes, jogos e embalagens
chamativas. A opinido dos amigos também foi
identificada como uma forte influéncia.

No ambito da alimentacdo, a publicidade é um
fator que estimula a disseminacdo da maior epi-
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O filme Muito Além do Pesoretrata o
problema da obesidade infantil do ponto de
vista do consumo irrefletido

demia infantil da histdria: a obesidade. A pes-
quisa Targeting Children With Treats (Alvejan-
do criancas com guloseimas, em livre traducao
do inglés) de 2013, aponta que as criancas que
ja tém sobrepeso aumentam em 134% o con-
sumo de alimentos com altos teores de sédio,
gorduras trans e saturadas e acucar, quando
expostas a publicidade destes produtos.

O consumismo esta relacionado a ideia de devo-
rar, destruir e extinguir. Se agora, tragédias na-
turais como queimadas, furacdes, inundacdes
gigantescas, enchentes e periodos prolongados
de seca sdo muito mais comuns e frequentes, é
porque a exploracdo irresponsavel do meio am-
biente prevaleceu ao longo de décadas.

O consumismo infantil é, portanto, um proble-
ma que ndo estd ligado apenas a educacado esco-
lar e doméstica. Embora a questao seja tratada
quase sempre como algo relacionado a esfera
familiar, criancas que aprendem a consumir de
forma inconsequente e desenvolvem critérios e
valores distorcidos sdo, de fato, um problema de
ordem global.



Existem movimentos da sociedade civil que defendem a manutencdo de politicas proi-
bitivas para a publicidade infantil e que merecem destaque. Clique aqui para saber mais!

Compreendendo valores existenciais, emocionais e materiais

Toda e qualquer operacdo financeira gira em torno de valores. No entanto, a mesma operacdo envol-
ve valores diferentes, dependendo de alguns parametros das partes envolvidas. Uma mesma opera-
cdo pode ser considerada barata e justa por uns e, por outros, cara e até absurda.

Mas por que isso acontece?

Simples: cada individuo possui um senso de valor particular, o qual impacta no momento da de-
cisdo. Além disso, esses valores podem sofrer variacdes pontuais, dependendo de alguns fato-
res, tais como:

(

N

e situacdo existencial: dependendo da
situacdo existencial que o individuo esta
vivendo, ou sendo obrigado a viver, as prio-
ridades se apresentam de forma diferente.
Por exemplo: operac®es financeiras ten-
dem a ser consideradas supérfluas, sem va-
lor e caras para quem estd passando fome.

e situacdo financeira: de acordo com a
quantidade monetaria disponivel pelo su-
jeito no momento, uma ida ao shopping e
a aquisicdo de produtos ndo programada
pode ndo ter nenhuma consequéncia. Ja
para outros, pode significar o ndo paga-
mento da conta de agua no fim do més, por
exemplo.

e consciéncia financeira: quando se tem
mais consciéncia dos objetivos financeiros,
o sujeito passa andorealizar algumas com-
pras, mesmo que parecam baratas e valio-
sas no momento, pois elerealiza avaliacfes
criteriosas de todas as necessidades, prio-
ridades e gastos a todo o momento.

e inteligéncia financeira e/ou empreen-
dedora: com o olhar preparado para ver
as oportunidades, as pessoas com maior
inteligéncia financeira investem quantias
em coisas que, para muitos, ndo ha valor
algum, enquanto outros deixam oportuni-
dades de ganhos futuros passarem.

~

J

Sendo assim, ao se tratar de acdes pedagégicas e de conscientizacdo de jovens em ambiente escolar,

se fazimportante potencializar e solidificar as nocdes e o senso critico relacionados a valores, priori-
dades e oportunidades, através de atividades e até simulacGes que promovam essas reflexdes.
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https://publicidadeinfantilnao.org.br/secao/10-motivos-para-nao-expor-as-criancas-a-publicidade/%23:~:text%3DA%2520Resolu%25C3%25A7%25C3%25A3o%2520n%25C2%25BA%2520163%2520de%2Cconsumo%2520de%2520produtos%2520e%2520servi%25C3%25A7os.

O dinheiro em nossas vidas

Em nossas proposicdes anteriores, sugerimos
que o tema dinheiro jad fosse abordado desde
a Primeira Infancia. Na fase da adolescéncia, é
preciso aprofundar a relacdo entre individuo e
dinheiro, identificando desde como ele se origina
em nossa histéria pessoal, para o que deve ser-
vir e, principalmente, quais impactos negativos
podem ocorrer pela falta desse em nossas exis-
téncias. Em contraponto as acdes da midia publi-
citaria irresponsavel, a educacdo deve fortalecer
a visdo de que gastar sem pensar, quase sem ne-
nhuma excecdo, é ruim.

De certa forma, parece natural que o dinheiro
seja uma presenca frequente nos pensamen-
tos de todos nds. Isso acontece porque ele re-
presenta seguranca, assim como um meio para
conseguir o que precisamos e queremos. Ndo
ter o suficiente significa uma série infinita de
aflicdes, humilhacdes e privacdes. Apesar dis-
so, na verdade, nossa obsessdo pelo dinheiro
tem também alguns aspectos estranhos que
revelam caracteristicas profundas da condicdo
humana moderna.

Para entendermos melhor essa relacdo, preci-
samos fazer uma diferenciacdo entre proble-
mas com dinheiro e preocupacdes com dinhei-
ro. Os problemas sdo dificuldades imediatas e
diretas, como, por exemplo, ndo conseguir pa-
gar uma divida, uma conta ou coisas das quais
vocé realmente precisa em dado momento. As
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preocupacdes, por outro lado, podem afetar até
mesmo pessoas que tém o suficiente.

Vocé pode se afligir, por exemplo, por acreditar
que ndo vai ter dinheiro o bastante daqui a cin-
co ou dez anos; por talvez ter tomado uma deci-
sdo ruim ha alguns anos, que ndo o deixou tdo
tranquilo quanto poderia estar agora; pode se
preocupar por ter gastado muito, apesar de ter
sorte financeiramente; por ser financeiramente
dependente de seu parceiro, embora ele tenha o
bastante para sustentar vocé; por ter ganhado
muito menos dinheiro do que algum colega da
faculdade.

Como essas preocupacdes ndo tém a ver com
dificuldades financeiras reais e urgentes, po-
dem facilmente ser consideradas egoistas ou
injustas. De um jeito rigido, podemos ficar ten-
tados a dizer a nés mesmos para cessar com
essa autocomiseracao e ficar felizes por termos
o suficiente para nos mantermos. Podemos aca-
bar ndo apenas inquietos emrelacdo aos nossos
ganhos financeiros, mas também nos sentindo
culpados por nos preocuparmos tanto com isso.

Uma estratégia diferente e mais produtiva é
ndo menosprezar as preocupacfes, mas leva-
-las muito a sério, ou seja, dar a elas nossos
melhores pensamentos e atencdo. Deveriamos
tentar entendé-las melhor, ao invés de fingir
ignora-las.

.



Nds nos preocupamos com dinheiro por varios
motivos importantes que, estranhamente, ndo
sdo de natureza essencialmente financeira ou
econémica. Um dos principais motivos para nos
preocuparmos com nossos ganhos é que eles
parecem ser, no mundo contemporaneo, uma
medida para o nosso valor humano, que tam-
bém pode ser chamado de status social.

Basear nossas decis0es financeiras no patamar
do statusimplica que, ao invés de cuidarmos do
nosso bem-estar existencial, principalmente a
médio e longo prazo, estaremos nos preocupan-
do em apresentar aos outros uma imagem, mui-
tas vezes ilusoria, de que estamos bem ou até
mesmo muito melhor do que estamos, atitude
reconhecida principalmente pelos mais jovens
como Ostentacao.

O conhecimento a nosso favor

E dever de todo educador, inclusive financeiro,
salientar que, mesmo que baseada em situacdo
verdadeira, a ostentacdo ndo pode ser enten-
dida como positiva enquanto houver pessoas
passando fome, por exemplo.

A fase da adolescéncia, infelizmente, costuma
ser a que mais apresenta desmotivacdo e desin-
teresse do individuo em relacdo aos estudos.

Muitas pesquisasrealizadas demonstraram que
amaioria dos jovens ndo conseguem fazer uma
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relacdo de valor entre o conteudo abordado
nas escolas e sua realidade. Nos ultimos anos,
o desinteresse foi potencializado pelas inume-
ras possibilidades concorrentes ao foco escolar,
principalmente com o que podemos chamar de
movimento da internet no bolso por meio de
celulares, que trouxe a impressao de que qual-
quer informacdo pode ser acessada se e quando
necessaria. No entanto, nds educadores e, prin-
cipalmente, profissionais de ensino sabemos
ndo ser assim. Mas o que podemos fazer?

Como ja vimos em tdpicos anteriores, indepen-
dentemente de sexo, idade, crencas e nivel de es-
tudo, durante toda nossa existéncia estaremos
expostos a diferentes situacdes financeiras e,
nos momentos de decisdo, quanto mais prepara-
dos estivermos, maior a probabilidade favoravel
para nds. Assim, além da evidente importancia
dos conhecimentos financeiros, temos aqui uma
oportunidade de firmar elos entre conteudos e
realidade baseados em situacdes as quais pode-
mos afirmar que acontecerao.



Para finalizar

Ter raciocinio matematico e compreensao de
texto apurados fara muita diferenca em mo-
mentos de decisdo, de competicdo e de conquis-
tas futuras, resultados positivos esses que, na
maioria das vezes, deverdo resultar em ganhos
financeiros diretos ou indiretos.

Exercitar o entendimento das progressoes arit-
mética e geométrica através das taxas de cor-
recdo e de juros, simular e demonstrar como o
dinheiro pode “crescer”, costuma despertar in-
teresse em qualquer pessoa.

Interpretar e entender o contexto de mensa-
gens publicitdrias, anuncios, contratos etc.,
pode fazer grande diferenca para que o indivi-
duo ndo caia em armadilhas e proteja seu di-
nheiro, tanto aquele que ja tenha, quanto o que
ainda venha areceber.

Nesse sentido, a Educacdo Financeira, traba-
lhada de forma transversal como preconiza a
Base Nacional Comum Curricular - BNCC, pode
trazer efeitos positivos no que se refere a pre-
vencdo a evasao escolar, assim como a valoriza-
cdo do professor.

Finalizamos esse terceiro fasciculo che-
gando as abordagens iniciais relaciona-
das a Educacdo Financeira. Para isso,
precisamos seguir de uma visdo macro,
passando pelas reflexdes pessoal e fa-
miliar até chegar aqui.

E importante que essas visSes estejam
didaticamente relacionadas a fim de
que a construcdo dos saberes financei-
ros venha se solidificando através de
vdrias fontes de acdo e conteudo, da
forma mais positiva possivel.

No préximo fasciculo, abordaremos
mais especificamente as acées no am-
biente escolar e junto a sua comunidade
educacional.
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ANEXO COMPLEMENTAR

Pensando em acdes de incentivo a leitura que possam motivar as aprendizagens de Educacdo
Financeira, apresentamos a coluna Mauricio de Souza, o criador da Turma da Ménica, para o site Meu

Bolso Feliz, uma iniciativa do Servico de Protecdo ao Crédito - SPC Brasil.

Economizando com pequenas atitudes

Enicial i

Meu bolso sbc
] B casii
meubolsofeliz.com.br
AR LT

AHA! TE PEGUE|, CEBOLINHA! FAZEN-
DO UM PLANO INFALIVEL PRA ME DER-
ROTAR, NE? EU QUERO VER!

"© CASCAO GOSTA PE ECO-
NOMIZAR AGUA NO BANHO!"

"A MAGALI NAO DES-
PERDICA ALIMENTOS!*

‘EU SEMPRE APAGO A LUZ
QUANPO VOU PE UM AM-

BIENTE A OUTRO EM CASAI"® Bz

"A MONICA NAO PESPER-
PICA AGUA NA HORA DE
ESCOVAR OS PENTES!"

COM ESSAS PEQUENAS ATITUDES
NO NOSSO DIA A DIA, AJUDA-
MOS A ECONOMIZAR O
DINHEIRO DAS NOSSAS
FAMILIAS E OS5 RECURSOS
NATURAIS DO PLANETA EM
QUE VIVEMOS!

(©) M5P - BRASIL
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AJUDA A FAZER O MEUZ

UAU! ADOREI O SEU TRABALHO
DE ESCOLA, CEBOLINHA! ME

Fonte: meubolsofeliz.com.br/artigos-do-mauricio-de-souza



Pesquisar para economizar

OLHA, MéNIC&! ESSAS CANEQUINHAS PO URSINHO
BILU SAO LINDAS! VOU QUERER UMA!
D : E—

"5 IMBnica
.
(2

Imiciativa
B Meu bolso SPC
_JHRASI.L

meubolsofeliz.com.br

AR

ESPERA, MAGALI! ESTOU ACHANDO
O PRECO UM POUQUINHO ALTO!
“‘""—--__ -

W:UDOBEM! . N

EU QUERO UMA CANEQUINHA DO
_ URSINHO BILU AMARELA!

A SENHORA PODE
PAR UM PESCONTO PRA
MINHA AMIGAZ -

E ESSE MESMO!

o
AR!

NAO DA! O PRECO DELA

> AMDﬁ LEV .
FNS

MONICA, cOMO E SOU! VOCE
PODE FAZER NAO PODE
1550 COMIGO7 ) ENTRAR EM UMA

LOJA E JA
IR COMPRANDO!
PRECISA APRENDER
A PESQUISAR OS5
PRECOS!

% PENSEI QUE
FOSSE MINHA
AMIGA!

TUDO BEM! 50 QUE AGORA EU vou)
FICAR SEM A CANEQUINHA!

OLHA ALI NA
FRENTE!

(© MSP - BRASIL

Fasciculo 3

EBA! VOCE TEM RAZAO! VALE A PENA PES- ||
QUISAR PRA FAZER BOAS COMPRAS!
COM O PINHEIRO QUE

G SOBRAR, VOU PODER
HE! E 1550 Al FAZER OUTRAS
. MAGALI! COISAS QUE EU
i QUERO!
FIM

Fonte: meubolsofeliz.com.br/artigos-do-mauricio-de-souza



Compras por Impulso

Inkciativa:

Meu bolso
Enli SPC
"CNZ BV srasi

meubolsofeliz.com.br

ARl

MONICA, VOCE NAD VAI ACLEPITAR NO QUE EU
COMPLEI COM TOPO © PINHEILO QUE JUNTEI |

DA MINHA MESADA!

UMA SUPELMOCHILA DE VIAGEM! ELA
TEM TUPO QUE UMA PESSOA PLECISA

PLA VIAJAR! NAO E LEGAL?

J/ E! EU NAO
\ |( sABIA QuE vocE
y IA VIAJAR!

ENTAO, POR
QUE COMPROU ESSA
MOCHILAZ

AR

QUE EU VI A PLOPAGANDPA DELA

S

NA TEVE E ACHEI O MAXIMO! /°

BANQUEI O BOBO, NE?
PODE FALAR...

BEM... 5O SEI
QUE NO MOMENTO VOCE
NAO ESTA PRECISANDO
DE UMA SUPERMOCHILA
DESSAS!

© MSP - BRASIL

Fasciculo 3

CEBOLINHA, YOCE PRECISA APRENDER

A COMPRAR O QUE DESEJA NO
MOMENTO CERTO! E PRA

ISS0 E NECESSARIO SE PLANEJAR
E NAO SAIR POR Al COMPRANDO

AS COISAS SO PORQUE ViU
NA PROPAGANDA!

E AGOLA7
O QUE E QUE
EU FACO?

)

PLANEJA UMA VIAGEM COM O
DINHEIRO DA SUA MESADA!
Al VOCE
7 VAl PODER LEVAR A
I
BOA IDEIA, SUPERMDCHIL.

MONICA! S

Fonte: meubolsofeliz.com.br/artigos-do-mauricio-de-souza



Lista de compras é importante

QL

Iniciativa:

Meu bolso
y T CllL _Js RASIL

meubolsofeliz.com.br

TORMAY ™~ =~
.
et

Fonte: meubolsofeliz.com.br/artigos-do-mauricio-de-souza

HA, MAE! UM XAMPU COM A CARINHA
O URSINHO BILU! POSSO LEVAR? ‘

NAO, FILHA!
VOCE USA OUTRA
MARCA!

w
UAU! ESSE BISCOITO QUANTOS PACO-
PASSA NA TEVE! TES EU PEGO?

COMPREI UMA

& VEZ E VOCE NAO
GOSTOU!

ASSIM NAO DA! NUNCA MAIS
VENHO FAZER COMPRAS!

POR QUE
ESTA FALANDO

EU NAO SEI O QUE POSSO LEVAR, NEM
O QUE A SENHORA QUER COMPRAR!

TEMOS UMA REGRA EM CASA DE NAO
VIR AO SUPERMERCADO E COMPRAR
TUDPO QUE QUISERMOS! ;
POR 1SS0, :
FACO A LISTA DE
COMPRAS! TOME!
E 50 SEGUIR!

OLHA! A CAIXA DE BOMBONS

ESTA EM PROMOCAO!
B = DOIS PACO-
TES DE MASSA
PRA BOLO!

©) V5P - BRASIL
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e !— .
NEM PENSAR, MAE! ESSE ITEM ||
NAO ESTA NA LISTA!




0 verdadeiro espirito do Natal

Iniciativa:

Meu bolso
. lie SPC
L B srasi

meubolsofeliz.com.br

FILHO,
O QUE ESTA
FAZENDO?Z

ESCLEVENDO '\
UMA CALTA PLO
PAPAI NOEL! /

ATE JA SEI DO QUE SE TRATA! A
SUA LISTINHA DE PRESENTES!

ELOU! E UMA
CALTA LECLAMANDO
DOS SELVICOS PLES-

TAPOS POR ELE!

TODO NATAL EU
ESCLEVO PEDINDO UM
MONTE DE PLESENTES
E SO LECEBO UM!
E UMA FALTA DE
CONSIPELACAO
COMIGO!

FILHO, O PRINCIPAL
VALOR DO NATAL ESTA
NA CONFRATERNIZACAO
COM AS PESSOAS E

SER LEMBRADO! 3
E O QUE IssO

MINHA CALTA?

TEM A VER COM A |

TUDO! SE VOCE GANHA PRESEN-
TES, DEVERIA FICAR GRATO! |
NINGUEM TEM A s
A

g

OBRIGACAO DE PRESEN-
TEAR VOCE, NEM MESMO
O PAPAI NOEL!

QUE BOM
QUE VOCE ME
ENTENDEU!

€ QUE VOCE FALOU
TAO SELIO QUE

ATE PALECIA O PAPAI

NOEL CHATEADO!

Fasciculo 3
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Consumo Consciente

VAI LEVAR O QUE,
MONICA?Z /

AMEI ESTA
, BOLSINHA!
Sy

g

3

o

3

9

A [RTORMA

$

=] Iniciativa:

5 Meu bolso

5 i SPC
E - WL B crasi
‘f; meubolsofeliz.com.br

o

:; ARGl
]

E

[}

€

2

COMO
ASSIMZ BARATOS!
|

ESTES 2
PRODUTOS SAO I

3 el D))

) gl AN,
.‘h;—’,‘ § 0‘,\ ) ‘?~I "
REHE s TGS (1

HUM... YAMOS PAGAR
E IR EMBORA!

Al, AMIGA!
COMO VOCE E |
PAO-DURA! /

APOSTO
QUE VOCE AINDA VAI SE
ARREPENDER DE NAO TER
COMPRADRO NADA!

DEIXA ELA,

QUE TAL A GENTE FAZER
UM LANCHINHO?Z

BOA
IDEIA!

NAO DA! O
MEU PINHEIRO
ACABOU!

O MEU
\ TAMBEM! /

EU PAGO
O LANCHE DE
VocEs!

SE PREOCUPEM
COM 1SS0!

© MSP - BRASIL
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O QUE EU GOSTO NA MONICA E QUE ELA
NUNCA SE INFLUENCIA POR NINGUEM!

DESCULPA EU
TER CHAMADO VOCE
DE PAO-DURA!

E VERDADE!
ELA 50 FAZ O
QUE QUER!




Compras desnecessarias

ITURMA

Inkciativa:

Meu bolso
- A srasit

meubolsofeliz.com.br

MONICA, BABE COM O MEU

HAZ COMO
NOVO?Z VOCE
TROCOU NO MES
PASSADO!

CELULAR NOVO!

AQUELE ERA OUTRO!
ESTE AQUI SAIU HOJE!
E LINDO, NEZ?

UEZ MAS NAO VEJO
DIFERENCA!

APOSTO

QUE O SEU AINDA E 1550

€ DAQUELES BEM |\ MESMO! E NAO

VELHINHOS! PRETENDO
TROCAR TAO

CEDO!

DEMOREI MUITO PRA
NAO ACHAR ESTE
COMPREI POR MODELO COM TODAS
IMPULSO! AS FUNCOES QUE EU
PRECISO!

E VELHINHO! ELE E VINTAGE!
E SER
VINTAGE ESTA

AQUELA CHATA VAI VER! VOU APRENDER
A CONTROLAR MINHAS VONTADES E NAO
VYOU COMPRAR MAIS NADA SEM PENSAR
SE VOU USAR OU NAO!

FALAN-
DO SOZINHA, .
CARMINHAZ §
fi
(s

MAGALI, POR
QUE A MONICA E TAO
EXIBIDA COMIGO?

Fasciculo 3

OUTRA COISA... O MEU CELULAR Nﬁ.o)

Fonte: meubolsofeliz.com.br/artigos-do-mauricio-de-souza
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